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Maqguetar el spot
de felevision

Vision general del montaije del spot

La fase de maquetacion reune todo el material disponible —video, audio y textos— para construir el spot

definitivo en un editor de video.

Programas como Adobe Premiere Pro, Final Cut Pro, DaVinci Resolve o CapCut comparten la misma
l6gica bdsica: una linea de tiempo donde se colocan clips, se recortan, se djusta el audio y se ainaden
transiciones y textos. Las diferencias principales estdn en la interfaz, en las funciones avanzadas

disponiblesy en el coste.

En muchos casos, las versiones gratuitas permiten un montaje completo del spot: mezclar video y audio,
ajustar volumenes y anadir rétulos. CapCut, por ejemplo, ofrece una version gratuita muy capazy una
version de pago con mds efectos y transiciones; para un spot de television, la version gratuita resulta

suficiente en la mayoria de situaciones.

CapCut combina aplicacién de escritorio y aplicaciéon mévil con una interfaz sencillg, lo que la convierte
en una opcién muy accesible para maqgquetar un spot sin necesidad de equipamiento complejo. Permite
realizar el montaje completo directamente desde un teléfono maovil o desde un ordenador, manteniendo

un flujo de trabaijo dagil.



Entre las funciones relevantes para este tipo de proyecto, incluso en su versién gratuita, destacan:

e Edicion basica de video y audio: cortes, recortes, reordenacion de clips y ajuste fino del volumen.

¢ Insercion de textos y rétulos para reforzar mensajes clave en pantallo.

e Conjunto suficiente de transiciones y efectos como para lograr un resultado cuidado sin necesidad

de la version Pro.

Comparativa de editores de video habituales

Aunque cada editor tiene su ecosistema y nivel de complejidad, todos permiten alcanzar un resultado

profesional. La siguiente tabla resume diferencias clave.

CapCut

Adobe
Premiere
Pro

Final Cut
Pro

DaVinci
Resolve

Version gratuita muy completq, interfaz
intuitiva, disponible en mévil y escritorio,
adecuada para proyectos rdpidos y
accesibles.

Estandar de la industria, gran cantidad de
herramientas profesionales de edicion de
video y audio, alta flexibilidad en flujos de
trabajo.

Optimizado para macOS, rendimiento muy
fluido, buena gestion de proyectos grandes
y complejos.

Version gratuita muy robusta, excelente
correccion de color y herramientas de
postproduccion avanzadas.

Algunas funciones avanzadas y efectos estdn
reservados a la version Pro; orientado sobre
todo a proyectos ligeros y medianos.

Requiere suscripcion y curva de aprendizaije
mds pronunciada; demanda un equipo
relativamente potente.

Solo disponible para usuarios de Mac; licencia
de pago unico; enfoque claramente profesional.

Interfaz densa y con muchas opciones; puede
requerir mds tiempo de formacién y recursos
de hardware.

Pasos para maquetar el spot de television

Una secuencia clara de trabajo facilita transformar el material disponible en un spot coherente, con buen

ritmo y adecuado para TV.

Definir el proyecto y el formato: En el editor se crea un nuevo proyecto con

proporcion de aspecto 16:9, adecuada para television y para plataformas

como YouTube, priorizando una imagen panordmica horizontal.



Importar el audio base: Se ainade la pista de voz en off y/o la musica a la linea
de tiempo. Esta pista funciona como guia para el ritmo, marcando la duracién

aproximada de cada plano y transicion.

Incorporar los clips de video: Se colocan los clips recopilados en la linea de
tiempo, recortdndolos y ordendndolos de modo que encajen con las frases

clave del guion y con los acentos de la musica.

Sincronizar imagen y mensaje: Se ajustan inicios y finales de cada plano

siguiendo el audio, buscando que cada idea importante de la locucién tenga

un apoyo visual claro, sin planos demasiado largos ni cortes bruscos

injustificados.

Anadir textos y ajustar el sonido: Se insertan rétulos, llamadas a la marcay
mensaijes clave en pantalla, y se equilibra el volumen entre musica de fondo y

voz en off para asegurar que el mensaie verbal se entiende con nitidez.

Revisar, exportar y generar variantes: Tras revisar el conjunto (imagen, ritmo,
sonido y ortografia de los textos), se exporta el spot en 16:9 con la calidad
adecuaday, si es necesario, se preparan adaptaciones especificas para

redes sociales.

Formato de imagen y estructura del mensaije

La maquetacion final debe tener en cuenta tanto el formato visual del spot como la linea narrativa que

articula el audio y las imdgenes.

Para un spot pensado para television o YouTube, el formato estdndar es la relacién de aspecto 16:9, es
decir,imagen panordmica horizontal. Partir de este formato facilita la emisiéon en TV y en la mayoria de

plataformas de video.

Este formato ofrece una vista amplia y comoda para narraciones mds cinematogrdficas. Aungue no esté
optimizado para redes sociales verticales, permite crear después versiones alternativas recortando o

reencuadrando las tomas sin perder calidad.



A partir del mdster en 16:9 se pueden generar adaptaciones en vertical o cuadrado para redes sociales,

ajustando el encuadre sin rehacer por completo el montaie.
Al planificar la grabacién y el montaie, resulta util tener presentes algunas pautas de reutilizacion:
® Priorizar planos donde la accién y los elementos importantes estén centrados, para facilitar el
recorte vertical.

e Evitar textos o elementos clave demasiado cerca de los bordes, que podrian perderse al cambiar

de formato.

e Conservar una version del proyecto editable para poder reordenar o alargar planos segun las

necesidades de cada canal.

El guion de voz en off del spot trabaja una progresion que conecta la historia de la humanidad con la

irrupcion de la inteligencia artificial y el papel de la formacion.
La narracion puede descomponerse en cuatro bloques principales:
¢ |nicio histérico: desde el principio de los tiempos, la humanidad progresa gracias a nuevas
herramientas que permiten avanzar, superar desafios y llegar mds lejos.

¢ Nueva era: la inteligencia artificial se presenta no solo como otra herramienta, sino como aliado y

copiloto en un viaje continuo hacia el progreso.

* Posicionamiento de Founderz: se ofrece una vision positiva de la |A —algo que no debe generar
miedo, sino que conviene adoptar y dominar— y se introduce la formacién en inteligencia artificial

aplicada como via para conseguirlo.

e Cierre orientado al futuro: se subraya que el futuro ya estd aquiy que puede ser forjado por

quienes decidan aprovechar este nuevo aliado tecnoldgico.

Esta estructura ayuda a alinear imdgenes, ritmo y musica con un mensaje central: la inteligencia artificial

amplifica la capacidad humana cuando se domina de forma consciente.

Claves prdcticas para un montaije eficaz

Al margen del editor concreto elegido, ciertos principios ayudan a que el spot resulte claro, contundente y

coherente con el mensaje de marca.



Usar el audio como guia
principal

Tomar la voz en off como base del
montaie facilita decidir la duracion de
cada plano y mantener un ritmo

constante y natural.

Aprovechar versiones
gratuitas del software

Planificar el montaije teniendo en cuenta
las limitaciones de la version gratuita
impulsa a priorizar lo esencial y

optimizar recursos disponibles.

Cortes limpios y pocas transiciones bien
escogidas suelen funcionar mejor que
una acumulacién de efectos llamativos

pero poco coherentes.

Flujo de trabajo accesible
y flexible

Poder editar desde un movil o un portatil
ligero permite iterar con agilidad, probar
variantes y ajustar detalles sin grandes

barreras técnicas.

El mensaje de fondo del spot gira en torno a una idea central: la inteligencia

bien dominado, amplifica el potencial humano. La maquetacién del video debe

0 artificial no es solo una herramienta técnica, sino un aliado y un copiloto que,

reforzar esta vision tanto en las imdagenes elegidas como en el ritmo y la musica.
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